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Korporacja Brunswick

Nasza rola w projekcie

Trendy w bowlingu
Modele biznesu - —
Projekt wraz z wizualizacjami ' |
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Korporacja Brunswick

Dziedzictwo-1 nnowacy-Pna@$iv- dzt wo

Przez 165 | at korporacj a Bruns:wick zasguUyga na opi
branUy rekreacyjnej , Stawiaj Nca sobie za cel bi znes
publicznych sp-gek NYSE notowana nieprzerwanie od
2 Swiatowy |lider w branUy bowlingowej [ rekreacyj nej
= Wspiera nowych i i stniejNcych inwestor -w w pl anows:
= Produkuj e i dostarcza kompleksowe rozwi Nzania dl a
® Znana z dostarczania najlepszego wsparcia i serwisu.

B Proponuje rozwi Nzani a, kt -re maj N zapewnil optymal
B Sprziat Brunswick moUna znale¥li w ponad 70% centr - w
= Naszym sukcesem jest sukces naszych klient: - w
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Nasze wal

W Brunswickoédu nasze wartoSci, praca
nas od I nnych. Przez doSwiadczeni e

w

Zapewnienia maksymalnej wiedzy naszym klientom

Obni Uenia ryzyka i zwifkszeni a

w

2 Wsparcia unikalnego charakteru inwestycji

Asystowania przy kaUdego rodzaj
przer-sg oczekiwania iIinwestor a

w



Kluczowe pytania

AKt -ry model bizensowy bifidzie ns
centrum biorNc pod uwagn strukt
spojgecznoSci klient - w.

Alaka bndzie optymalna il oSl tor
AlJakie inne funkcje towarzyszNce
wybranym modelem biznesowym

AJaki bnindzie profil naszego klie
AlJaki bndzie najodpowiednieszy s

lokalu.




Planowanie, Planowanie, Planowanie

Precyzyjne planownaie jest kluczem do sukcesu.

Dodat kowo nal eUy odpowiedzi el

ACzy zdaj N sobie PaEstwo spr a\e
przygotowania obiektu oraz
centrum zdefiniuje skaln suk (G

Az jakimi firmami i osobami bnAdN Pa@Est\

ACzy rozumiejN Pa@Estwo jakie operacje i

marketingowo-s pr zedaUowe bndn koni eczne

do wdroUenia przed otwarC|em tol U m.
/| h
ACzy znaj N paGstwo zakres i w"/‘cliﬂi foi

spos-b pozyskania funduszy




Planowanie, Planowanie, Planowanie

Steps For Success

Investment Requirements Demographics Survey Secure Property

Architecture/Equipment Personnel/Training Marketing Plan Begin Construction

Kroki milowe w inwestycji

AWi zja projektu: wielkoSi, zakres, inwest
WsSp-gpracowni cy

A Analiza potrzeb rynkowych

AProjekt budUetu, cash flow przed i po u
AArchitektura , inUynieri a

A Biznes Plan oraz struktura finansowa inwestycji

APartnerzy z k-rymi bedziemy budowal nas
A Przed otwarciem i strategiai plan marketingowy.

APrace wyk o @Ecnroenntiaoloow e

A Otwarcie

A Ocena projektu, korekty.




Trendy w bowlingu
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Modele biznesu

Tradycyjne Rodzinne Hybrydy Butik




Centrum Butikowe

Centrum buti kowe w swojej koncepcji sk
gastronomicznym z mniejszym elementem bowlingowym. y
Wi el koSl i zakres gastr onomi moUe Dbyl

lokalizacji i wielkosci obiektu. Element bowlingu jest zawsze
wyposaUony w najl epsze,] kl asy rozwi Nz:
Kl'ientem centrum sN osoby dorosge akt.
pewnym statusi e spogecznym.

Naci sk na gastronomin grupy Zor ga
przyjnicia i konferencje.

Kluczowy klient
Klient w grupie
25-45
Bowling to rozrywka
Cznsto atmosfera klubu nocnego
Wysokiej klasy obsguga
Dodatkowe funkcje
Bilard
Wystfipy na Uywo

Automaty rozrywkowe




Rodzinne centrum rozrywki

Rodzinne centrum rozrywki wykorzyst uj
centrum, wsparte innym formami rozrywki . Inne formy rozrywki

wsp-gdziagaja z bowlingiem tworzNc sy
okreSla indywidualny projekt. Gastron

WS pi eraJ Nc N.
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DulUe powi er z<€unkecyjre wi el o

Skupienie narozrywce
Gastronomia unikalna dla danego miejsca

Wi ele wydzielonych przestrzeni
os - b

Inne funkcje

Redemption Arcade

LLLLLL

Pokoje przyjhnl
Laser Tag, Mini golf, Bumper Cars, Go-Karty
Bilard




Hybryda

Hybrydy gaCZN W sobi e thlzlimnl%cleﬁtrum pogNczone

I‘OdZinnegO oraz butikowego ’ : Szeroki zakres klienta docelowego

centrum WraZZW|EIOmafunkCJam| Wi el e zr - Onicowanych ofert
: 7 A r gastronom'cznyci.) .

-pO.b-Ocznym|. y Wl_el kOSI Npcpsdq inm'pr%zy zamknint e

jak i mix tego rodzaju obiektu jest Aopen playo

ri O n a Funkcje dodatkowe:

Gry zrfAcznoSciowe
Bilard

Virtual Bowling

Pokoje przyjal

Inne

Centra hybrydoc
obecnie najlepigj
rozwijaj Ncy mi
projektami




Inne funkcje modelu

Dodatkowe funkcje:

AMini Golf AKi

ASports Bar s Blay :
AScinka wspinaczkowa
ASquash

AFitness Spa




Przykgadowa
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